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En liten kampanjskola

Kampanj kommer fran det franska ordet "campagne” och innebdr
att man under en tidsbegransad period bedriver en viss verksamhet
for att paverka en viss malgrupp.

Finns det nagot man kan tinka pa nar man ska sprida ett budskap och genomféra en
kampanj? Ja, det gor det faktiskt, &ven om det inte finns nagot direkt facit. Oftast ar det
enkla och pahittigt annorlunda som ger bast effekt. Nedan far du nagra tips pa vagen.

Gor en kampanjplan

Borja med att lagga upp en plan for vad ni vill géra och hur kampanjen ska genomforas.
En enkel plan som ryms pa ett A4-papper kan vara en bra start. Planen bér innehalla: vad
ni har for mal med kampanjen, hur ni tanker genomféra kampanjen och hur ni efterat kan
utvardera om ni natt era mal med kampanjen?

Att planera en kampanj

Nar ni kommer till sjalva kampanjidén sa kom ihdg att det enkla och det originella oftast
ar bast. Fragor som ar bra att fundera igenom nar ni tar fram en kampanjidé kan vara:

v Vilken &r var malgrupp?

v Vad vet viom malgruppen for var kampanj?

v Vad vill var malgrupp ha? Kan vi med vart budskap mota ett behov?

v Vad ar syftet med kampanjen och vilket ar karnbudskapet?

v Vad ar vart mal? Kan vi satta ett matbart mal, s att vi kan félja upp det/utvardera?

v Hur nar vi malgruppen? Hur sprider vi budskapet? Lokala medier, utstallning,
ungdomsmedia, direkta moten och samtal, aktiviteter pa offentliga platser, osv.

v Hur foljer vi upp var kampanj efter vi spridit budskapet?

v Hur ska vi nu konkret géra var kampanj? Beskriv er kampanjidé kortfattat och ange

en tidsplan, nar ni gér vad. Kan ni beskriva den enkelt? Da ar det oftast en bra idé!

‘
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Kampanjens utformning

Bildens paverkan

Ménniskan paverkas av bilder, vi tinker i bilder och vi minns i bilder. Sager vi papegoja

sa ser man en fargglad fagel framfér sig, man ser inte ordbilden PAPEGOJA.

Bilder ar sa pass viktiga i en annons eller i en kampanj att risken finns att om inte bilden
upplevs tilltalande s& lamnar mottagaren annonsen/kampanjen innan de tagit del av
sjalva budskapet. Tank pa att en bild inte bara handlar om motiv utan ocksd om farger,

stamningar, kanslor osv. Det ligger mycket i ordspraket "En bild sdger mer an tusen ord”.

Textens paverkan

Nar man bérjar med textens utformning startar man med att férst och framst
bestdamma sig for vad textens uppgift ar samt vad man vill saga till mottagaren.

For att man skall lyckas fanga intresset hos mottagaren bor det som ar viktigast komma
forst och vara tydligt. Man raknar med att fem ganger fler laser rubriken an brodtexten.

Texten i bilden har ett lika hogt lasvarde som rubriken. Nar man skriver bor man tanka pa att
vara omvaxlande, tydlig och bildlig. Typografin spelar lika stor roll som bilden, i en kampanj,

da det ar det synligaste elementet. Typografin ska gora texten lattlast och lattforstaelig,
genom textens placering, storlek och utformning.
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Uttryck kanslor i kampanjen

De mest effektiva kampanjerna ar de som engagerar manniskor till den grad att de
borjar prata om det. Oftast sker det nar mottagaren blir kdnslomassigt berérd. Det finns
flera anledningar till det:

Kanslor paverkar vara beslut.

Kanslor underlattar larande.

Kanslor gor att vi minns saker langre.

Budskap som berér vara kanslor goér oss mer benagna att sprida budskapet vidare.
Kommunikation som skapar starka kanslor delas mer.

Kommunikation som vacker positiva kanslor delas mer.

R X X X | | «

Bast effekt ger innehall som inspirerar och gér mottagaren upprymd, exempelvis
genom att portrattera nagon som uppnar en personlig triumf.

AN

Rorlig bild delas mer an annat material.

AN

For att skapa effekt maste det finnas en tydlig koppling mellan kampanj och énskad
forandring av malgruppens beteende.
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En kampanj handlar om
att sprida ett budskap

Var kreativ - sprid information om
kampanjen pa alla satt du kan!

Det finns inga regler for hur en kampanj ska se ut. Ofta ar det kreativa nyskapelser som
gor storst intryck. Men har ar nagra tumregler:

v Tareda pa vad malgruppen for kampanjen idag tycker, och vilka argument som biter
bast, innan du boérjar bearbeta dem.

v Ge positiv respons nar nagon i malgruppen goér nagot bra. D& upplever de dig som
trevlig och du har lattare att na fram med ditt budskap.

v Fokusera till exempel pa “hur ska vi fa basta atervinningen i hemnmet” istallet for
“sluta kasta kartongforpackningar i soporna”. Pa sa satt bryter du ned det stora
problemet du vill Idsa genom att angripa en mindre, mer hanter bar del av det.

AN

Ta varje chans att beratta om din kampanj.

AN

Samarbeta garna med andra som arbetar mot samma mal som du sjalv.

v Fundera pa var du nar manniskorna som du vill ska nas av ditt budskap, dvs
malgruppen.
Till exempel: Gor en utstallning pa ett bibliotek, kan man med fastighetsagarens
tillatelse utnyttja trapphus, soprum mm for spridning av budskap.

v Hur kan man dokumentera er kampanj som ocksa kan fungera for spridning?
Kanske skapa en film? Eller ett bildcollage? Gor det latt att dela och sprida vidare din
kampan]!

Psst, vi gor en film!
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Finns det mer att tdnka pa?

1. Utga fran att malgruppen ar ganska ointresserad av vad du har att sdga. De
flesta ar mest intresserade av sig sjalva och tanker “hur hjalper det har mig”"?

2. Sprid ditt budskap till en stor malgrupp.
3. Lyft fram ditt tydligaste och starkaste argument i din kampanj.
4. Utnyttja kanslor i din kommunikation.

5. Satt tydliga mal!

Lycka till med
er kampan;j!

EN LITEN KAMPANISKOLA 6



Om du vill veta mer, besok:
www.kartongmatchen.se

Har du fragor, kontakta oss pa:
info@kartongmatchen.se

Tetra Pak Sverige AB
Ruben Rausings gata
SE-22186 Lund

Telefon: +46 46 3610 00
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