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Ny sasong for skoltavlingen Kartongmatchen

Sveriges storsta skoltiavling fortsatter pa temat ”det ar latt och ratt att atervinna!”
Tetra Pak och Viarldsnaturfonden WWF bjuder in forskole- och skolbarn till tavlingen
”Kartongmatchen”. Sedan starten 2012 har nara 180 000 elever deltagit och bidragit till
att oka atervinningen av dryckeskartong i Sverige med 12 procentenheter.

Med ett langsiktigt mal pa minst 50 procents atervinning i Sverige vill Tetra Pak bidra till
minskad miljopaverkan genom samarbete med unga och medvetna atervinnare. WWF och
Tetra Pak erbjuder skolor inspirations- och kunskapsmaterial, filmer om atervinning och
ovningar att anvanda i undervisningen.

— Kartongmatchen har kompletterat det vi har gjort tidigare med kallsortering och vi
har férandrat en del rutiner. Det har varit ett enkelt material att jobba med och
speciellt sagan har funkat jattebra. | och med att tavlingen involverar hemmet sa
har vi ocksa fatt igang en dialog med hemmen kring miljé och miljdarbete som vi
inte hade tidigare. Detta har hjalpt oss att gora forskolans miljéprofil levande,
konkret och attraktiv sager Bertil, férskolechef.

Nu gar startskottet for larare och pedagoger att anmala sina klasser och férskoleavdelningar
till arets tavling. Tavlingen drar igang lagom till att barnen kommer tillbaka efter sommarlovet
och ar oppen for alla férskolor och grundskolor (F-6). Varje barn far aven stodja ett av
WWF:s naturvardsarbete. Tetra Pak bidrar med 1 krona per anmald deltagare.

Sedan tavlingen startades har atervinning av dryckeskartong i Sverige — det vill sdga
foérpackningar for mjolk, juice, fil, krossade tomater och annat — dkat fran 24 till 36 procent.
Det ar ett viktigt steg for att na det langsiktiga malet pa minst 50 procent.

— Det ar verkligen mycket gladjande att se hur atervinning av dryckeskartong
Okar i takt med engagemanget i skoltavlingen. Kartongmatchen har visat sig
vara ett effektivt satt att sprida budskap om atervinning. Det ar viktigare an
nagonsin eftersom drygt 6 av 10 dryckeskartonger fortfarande inte atervinns.
Arets tavling hoppas vi kommer vara @nnu roligare och vi vill f& med &nnu
fler elever, sager Erik Lindroth, miljédirektér pa Tetra Pak Nordics.

Det ar tydligt att initiativet har varit mycket framgangsrikt i att engagera barn, unga och deras
familjer i Kartongmatchen, och aven i fragan om atervinning i stort.
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— Vi vill engagera nasta generation att hushalla med jordens resurser. Anvanda
kartongférpackningar ar inte skrap, utan en vardefull ravara. Returfiber fran kartong
kan anvandas flera ganger om i olika pappersprodukter. Alla kan atervinna mer
och det ar ett enkelt satt att minska var klimatpaverkan, sager Hakan Wirtén,
generalsekreterare pa WWF.

Kartongmatchen pagar fran den 7 augusti fram till den 24 november. Huvudtavlingen avgors
i tre "matcher” dar deltagarna skall arbeta med atervinning bade i skolan och hemma. For
den som vill finns ytterligare tre frivilliga pristavlingar.

For anmalan och mer information om tavlingen Kartongmatchen, ga in pa
www.kartongmatchen.se

Mer om arbetet for att 6kad atervinning som Tetra Pak driver:
www.facebook.com/Atervinnarna
www.tetrapak.se

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Erik Lindroth, Miljédirektdr Tetra Pak Nordics
0733-36 5996
erik.lindroth@tetrapak.com

Marie von Zeipel, Pressansvarig WWF
070 - 629 10 77, marie.vonzeipel@wwf.se
Presstelefon: 08-546 575 00, press@wwf.se

OM TETRA PAK

Tetra Pak ar varldens ledande foretag inom process- och forpackningsldsningar for livsmedel. Vi samarbetar med vara kunder
och leverantorer for att erbjuda sékra, innovativa och miljdanpassade produkter, som varje dag tillgodoser behovet hos
miljontals manniskor i dver 170 lander runtom i varlden. Med 6ver 23 000 anstéllda varlden &ver, tror vi pa en langsiktig och
hallbar attityd till var affarsverksamhet och tar vart ansvar som ledande i var industri. Vart motto "ZBEVARAR DET GODA”
uttrycker var affarsfilosofi att gora livsmedel sékra och tillgangliga, éverallt. Mer information om Tetra Pak hittar du pa

www.tetrapak.com

OM VARLDSNATURFONDEN, WWF

Varldsnaturfonden WWF (World Wide Fund For Nature) grundades 1961 och ar med sina fem miljoner supportrar en av
varldens ledande ideella miljo- och naturvardsorganisationer med verksamhet i mer &n 100 lander. WWF arbetar for att hejda
forstorelsen av jordens naturliga livsmiljéer och bygga en framtid dar manniskor lever i harmoni med naturen genom att:

— bevara jordens biologiska mangfald, vaxt- och djurarter samt behalla deras genetiska variation.
— medverka till att naturresurser anvands pa ett langsiktigt satt som gor att allt liv pa jorden gynnas.

— bekadmpa saval féroreningar i luft, vatten och mark som en slésaktig konsumtion av jordens naturresurser
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